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EXPLORE A 8°EDICAO DO RAIO X DO INVESTIDOR BRASILEIRO

Ha oito anos, a ANBIMA (Associacao
Brasileira das Entidades dos Mercados
Financeiro e de Capitais), em parceria
com o Datafolha, um dos principais
institutos de pesquisas do pais, retrata
a relacao da populacao com o dinheiro.
A consisténcia e aimportancia dessa
apuracao fizeram com que o Raio X do
Investidor Brasileiro se consolidasse
como principal referéncia sobre o tema
no mercado. Alem disso, e ampla a
‘epercussao em grandes coberturas
jornalisticas e materiais académicos. Em
2024, os resultados da sétima edicao
fundamentaram, inclusive, discurso em
iulgamento do STF (Supremo Tribunal
Federal).

A Inovacao é uma das caracteristicas
da pesquisa. A cada ano, sao estudados
novos recortes, alinhados ao

contexto econOmico e as tendéncias

na sociedade. Uma das apuracoes

mais recentes esta relacionada ao
comportamento de brasileiros e
brasileiras em relacao as apostas,
popularmente conhecidas como bets.
Entre as principals patrocinadoras

do esporte no Brasil atualmente, as
empresas do segmento se multiplicam,
assim COmMoO 0S usuarios desses
aplicativos. Por envolver diretamente
0S recursos financeiros da populacao,
principal foco do Raio X do Investidor,

0 acompanhamento do tema se faz
essencial. Neste ano, acrescentamos

a analise um indicador de tendéncia ao

vicio em apostas, que permite explorar
o fendmeno em profundidade.

O estresse financeiro, incorporado a
pesquisa em 2023, também ganha
novidades. Com a estreia do indice

de estresse, calculado a partir

das respostas de entrevistados

e entrevistadas, e possivel fazer

uma investigacao mais abrangente,
confrontando a autopercepcao com
balizadores estatisticos sobre o tema.

A cada edicao, buscamos entender
guais sao os estimulos para aplicar

o dinheiro em produtos financeiros,
além de fatores que impedem a
maioria das pessoas de investir. Para
contribuir com essa analise, passamos
a dividir a populacao em quatro

perfis, a partir de comportamentos

e escolhas relacionadas ao dinheiro.
Entre o publico que nao investe, existe
aquele sem nenhum tipo de reserva
financeira, enquanto ha pessoas que
economizam, mas nao alocam em
produtos de investimento. Ja entre
individuos que sao investidores, ha
diferencas estruturais entre os que
aplicam em produtos variados daqueles
gue utilizam apenas a caderneta de
houpanca (a maioria deles). Confira essa
novidade e as caracteristicas de cada
perfil a partir da pagina 24.

Clique aqui e acesse os dados
completos da 8° edicao do Raio X do
Investidor Brasileiro.

Boa leitura!
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N\ ANBIMA DESTAQUES DA 8° EDICAO

EM POUCAS PALAVRAS,
0S DESTAQUES DA 8° EDICAO

/I Mantida em 37% a proporcao de pessoas investidoras

Cerca de 59 milhoes de brasileiros e brasileiras declararam ter investimentos financeiros
em 2024. O numero permanece estavel em comparacao a 2025.

2 Investir nao e uma consequencia direta de economizar

Embora 33% da populacao afirme ter economizado dinheiro em 2024, menos da metade
dessas pessoas alocou os recursos em produtos financeiros. Isso representa um
potencial de 32 milhoes de novos investidores que nao foi convertido.

3 Meios digitais transformam o comportamento financeiro

Cresce a cada ano a participacao dos aplicativos de bancos como o principal meio para as
pessoas investirem. Em 2024, eles foram a primeira escolha de 49% dos entrevistados.

Populacao se divide, nesta edicao do Raio X, em quatro perfis
Z|- de acordo com escolhas e comportamentos financeiros

Com base em caracteristicas semelhantes, a populacao foi segmentada nesta edicao em
guatro categorias: Perfil Sem Reservas, composto por individuos que nao economizam e nao
investem (52% da populac&o); Perfil Economiza e Nao Investe, que inclui quem faz economias,
mas nado aplica o dinheiro em produtos de investimento (12%); Perfil Caderneta, cujos
integrantes tém investimentos apenas na poupanca (20%); e Perfil Diversifica, representado
por investidores que utilizam mais de um produto financeiro para alocar seus recursos (17%).

5 Metade da populacao relata sentir alto estresse financeiro

A percepcao de estresse entre brasileiros e brasileiras devido a questdes financeiras
permaneceu estavel em relacdo a edicdo anterior da pesquisa (51% em 2024 e 52% em 2023).

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao &
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Novo Indice de estresse evidencia disparidade entre nivel au-
todeclarado e calculo estatistico sobre estresse financeiro

Nesta edicdo da pesquisa, foi introduzido o Indice de estresse. Agora, além

da autoavaliacao, em que entrevistados e entrevistadas pontuam o nivel de estresse

gue sentem em questoes relacionadas ao dinheiro, o novo indice calcula estatisticamente

a possibilidade de estresse. Como resultado, dos 51% da populacao que se declara sob muito
estresse, a maior parte também apresenta indice alto na medicdo objetiva (49%). No entanto,
apenas 5% das pessoas estao no nivel mais baixo de estresse, embora 22% se considerem
pouco estressadas.

7 Bets: 157 da populacao fez alguma aposta em 2024

Cerca de 23 milhoes de brasileiros e brasileiras apostaram ao longo de 2024. Entre essas
pessoas, 16% (4 milhdes) consideram as apostas como investimentos financeiros —
percentual que, no entanto, caiu em relacao a 2023, quando era de 22%.

Um terco da populacao brasileira declarou ter dividas em atraso. Ja entre quem apostou,

a proporcao e ainda maior: quase metade dessas pessoas esta endividada. A condicao
tambeém se relaciona diretamente ao estresse: 66% das pessoas com dividas relatam alto
nivel de estresse financeiro.

8 Quase metade das pessoas que apostaram esta endividada

9 Cerca de tres milhoes de pessoas tem alta tendencia ao vicio

em apostas

Entre as pessoas que apostaram em 2024, 10% apresentam alta tendéncia ao vicio em
apostas, de acordo com novo indice calculado pela ANBIMA.

/I O Maioria da populacao se considera autocontrolada em relacao

ao dinheiro

Entre receber uma quantia agora ou esperar para ter o valor acrescido de 15% no proximo
mes, 58% das pessoas entrevistadas responderam que aguardariam, demonstrando
autocontrole. O Perfil Diversifica supera a média da populacdo no quesito (72%).

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao S



‘N ANBIMA POPULACAO ENTREVISTADA

A

EM 2024

A 8° edicao do Raio X do Investidor Brasileiro retrata a A classe C é maioria (47%), sequida pelas classes D/E
populacdo com 16 anos ou mais de norte a sul do Brasil (29%) e A/B (24%). Destacam-se ainda, como maiores
em 2024, 0 que equivale a pouco mais de 160 milhoes grupos entre as pessoas entrevistadas, individuos do
de pessoas*. Entre esse publico, 72% sao cidaddos género feminino (52%), residentes no Sudeste (43%),
economicamente ativos e 85,5% tém algum tipo de além daqueles possuem o ensino medio completo
renda. A média de idade é de 43 anos. (46%). A renda familiar média é de RS 4.520 mensais.

Censo: entrevistados com 16 anos ou mais —
representam 160,1 milhoes de pessoas

Feminino 52% Heterossexual
Masculino 47% Homossexual
Outros / nao sabe 1% Bissexual

Outras / preferiu nao responder

Classe A/B 24,

Classe C 47%

Classe D/E 29% Norte
Nordeste
Centro-0Oeste
Sudeste

Z (16 a2 28 anos em 2024) 25% <ul

Millennials (29 a 43 anos em 2024) 29%

X (44 a 63 anos em 2024) 33%

Boomers (64 anos ou mais em 2024) 14%

ldade media: 43 anos
Parda
Branca
Preta

Ensino fundamental 33% Amarela

Ensino medio 46% Indigena

Ensino superior 21% Outras

*De acordo com o Censo 2022, realizado pelo IBGE (Instituto Brasileiro de Geografiae Estatistica).

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao
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/X\ ANBIMA RESULTADOS GERAIS

, /O da populacao brasileira investe
em produtos financeiros

Estabilidade: em 2024, a fatia de investidores Pessoas que investem

e investidoras™ detectada entre a populacao em produtos financeiros
brasileira foi de 37%, a mesma de 2023.0

percentual equivale a, aproximadamente, 59
milhoes de pessoas. A maior parcela desse
publico concentra-se na classe C (46%), tem
renda familiar mensal média de RS 6.299,

ensino médio completo (42%) e reside na
regido Sudeste (51%). ClasseA/B

Meédia da populacao: 37%

Classe social

Classe C

ClasseD/E Bl¥

Escolaridade

Ensino superior 35%

Ensino medio 42%

Ensino fundamental 23%

Norte 6%

Nordeste BV

Centro-0Oeste 87,

Sudeste

*Sao consideradas pessoas investidoras aquelas que, no
momento em que a pesquisa foi realizada, declararam ter
aplicacoes em caderneta de poupanca, fundos de investimento, Sul R/
titulos publicos, titulos privados, acoes, plano de previdéncia
privada, moedas digitais ou moedas estrangeiras.

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao 8
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O resultado em pote
ser maior. Isso porqu

ncial, entretanto, poderia
e 33% da populacao afirma

ter economizado din
milhGes de pessoas)

(39%) direcionou os recursos para produtos de

neiro em 2024 (cerca de 53
e, dessas, menos da metade

iInvestimento. Ou seja, um contingente de 32 milhoes
de pessoas ficou de fora do mercado financeiro
mesmo com alguma reserva disponivel.

Diferentes destinos foram dados para as economias,
como manter o dinheiro guardado em conta-corrente
ou outro local (21%), comprar imovel (8%), reformar

ou construir casa (6%), comprar veiculo (6%), gastar
em viagens ou passeios (4%), abrir ou manter negdcio
proprio (4%) e usar para cuidados com a saude (4%).
Enquanto metade das pessoas da classe A/B afirma
aplicar o dinheiro economizado em produtos de

Estrategias para economizar

Diminuicao de gastos com
lazer, viagens e transporte

Reducao de compras
superfluas

Guardar uma parte do
salario todo mes

Trabalhar mais

o m

0%

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao

RESULTADOS GERAIS

Investimento, 34% da classe Ce 25% da D/E tém
a mesma atitude. A classe D/E se sobressai entre
as demais no uso dos recursos para areformade
imoveis (11%) e em despesas com a saude (7%).

Ao recapitular a série historica da pesquisa, e a primeira
vez que um terco da populacao consegue economizar
(33%). Emrelacdo a 2023, foi registrada alta de trés
pontos percentuais (cerca de 5 milhdes de pessoas a
mais). Em 2022 e em 2021, os resultados eram de 32%
e 27%, respectivamente. Entre as atitudes tomadas em
2024 para economizar destacam-se a diminuicao de
gastos com lazer, viagens e transporte (45%); a reducao
de compras supérfluas (25%); além de acoes ligadas ao
planejamento financeiro, como guardar uma parte do
salario todo més (18%), controlar as despesas (17%) e
trabalhar mais (11%).




X\ ANBIMA RESULTADOS GERAIS

Total de investidores pode

aumentar em 4 milhoes de pessoas

Intencao de

investimento
para 2025

Continuarao

investindo:
44 milhoes
de pessoas
Investem: s
59 milhoes Comegatao Saldo:
e pessoas e 4 milhdes de
novas pessoas
Investidoras
em 2025

Populacao:
160 milhoes
de pessoas

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao 10
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Entre as 59 milhoes de pessoas que sao
investidoras, 14 milhoes afirmam que podem deixar
de aplicar os recursos em produtos financeiros ao
longo de 2025. Por outro lado, considerando quem
ainda nao investe, 18 milhoes indicam intencao

de comecar a investir, com a migracao de suas
economias para o mercado financeiro. Caso as
projecoes se concretizem, havera um saldo positivo
de 4 milhoes de brasileiros e brasileiras com
aplicacoes financeiras, o que pode representar um
aumento de dois pontos percentuais na fatia de
iInvestidores, para 39%.

Vale relembrar que a sétima edicao da pesquisa
iIndicava estimativa de aumento de 4% no total

de investidores e investidoras em 2024, o que

nao aconteceu. Uma possivel justificativa esta
relacionada aos juros do pais, que, alem de nao
cairem como era esperado, subiram, mantendo

0 custo das dividas das familias em patamares
elevados e impactando diretamente na capacidade

de investirem (segu

ndo a CNC — Confederacao

Nacional do Comerc

0 de Bens, Servicos e Turismo,

77% das familias estavam endividadas em 2024).

RESULTADOS GERAIS

Investimento na
caderneta de poupanca
cal, mas aindaeo

mails comum entre a
populacao brasileira

A tradicional caderneta de poupanca e o produto
mais utilizado por brasileiros e brasileiras ainda que
nos ultimos anos os titulos privados, os fundos de
iInvestimento e as moedas digitais tenham ganhado
espaco nas carteiras de investimento.

Em 2024, a utilizacao da caderneta recuou dois pontos
percentuais, para 23%, retornando ao patamar de 2021,
enguanto outros produtos financeiros apresentaram
estabilidade ou alta no total de investidores. Dois
fatores podem explicar as mudancas: a retirada de
recursos da poupanca para necessidades de consumo
imediato ou, dado o baixo rendimento do produto, a
troca por outros ativos, sobretudo aqueles que sao
Isentos de imposto de renda.

Principais tipos de investimento utilizados

2021 2022 2023 2024

Enquanto 32 Caderneta
milhoes de pessoas de poupanca
Investem apenas

Na poupdncad, Titulos
outras 27 milhoes privados
diversificam suas

aplicacoes em mais Fundos de

de um produto

Moedas
digitais

Considerando apenas o universo de investidores (os
37% da populacdo mencionados anteriormente), 64%
fazem uso da poupanca, com larga distancia entre
os titulos privados (17%), fundos de investimento

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao

investimento

2% 4% 5% 6%
2% 4% 4% 5%
2% 5% 4% 4%

(15%), moedas digitais (11%) e acoes (8%). Previdéncia
privada, titulos publicos e moedas estrangeiras
apresentam percentuais menores (6%, 5% e 4%,
respectivamente).
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Queda tambem
no conhecimento

espontaneo sobre
a poupanca

Alem de mais utilizada, a caderneta de poupanca
é, historicamente, a aplicacao com o maior numero
de citacoes espontaneas quando os entrevistados

do Raio X do Investidor Bras

sobre os produtos de
Em 2024,16% da popu

leiro sao questionados

nvestimento que conhecem.

responder essa pergu

lACao mencionou a poupanca ao
Nta, 0 que representa queda de
seis pontos percentuais na comparacao a 2023. A baixa

foi observada entre pessoas de todas as geracoes.

Seis em cada dez pessoas (63%) entrevistadas nao
souberam apontar espontaneamente o nome de

nenhum produto fina
D/E (85%). Contudo, ¢

nceiro, Co

uando foi

M Maio
aprese

rla na classe
ntada uma

ista com opcoes de investime
hopulacao manteve aresposta negativa, revelando

nto, ape

nas 6% da

gue o desconhecimento inicial pode refletir a baixa
familiaridade com os termos do mercado financeiro.

Ao acessaremarelacao C
das pessoas mencionara
poupanca; 65% as acoes

e nomes dos produtos, 80%
M conhecer a caderneta de
na bolsa de valores: 62%

as moedas digitais; 58% os fundos de investimento;
53% 0s planos de previdéncia privada; 38% os titulos
publicos; e 37% os titulos privados.

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao

Conhecimento
espontaneo da poupanca

2023

RESULTADOS GERAIS

2024



/X\ ANBIMA RESULTADOS GERAIS

11 milhoes Oportunidade

de pessoas nao investem em
produtos financeiros, mas
afirmaram ter feito algum outro
tipo de investimento em 2024.

Esse e um publico com
potencial para ingressar
no mercado.

Investir nao temo
mesmo significado
para todas as pessoas

A fatia de 37% da populacao que investe reflete o além de produtos financeiros. Outras respostas
resultado acumulado, ou seja, o total de pessoas apresentadas como investimentos foram a

que tém algum dinheiro alocado em produtos alocacao em bens materiais, como carros e imoveis
financeiros, mas que nao necessariamente (8%), e 0 uso em negdcios e empreendimentos
comecaram ou mesmo aplicaram ao longo de proprios (3%). Sao, portanto, cerca de 11 milhdes
2024. Posto isso, e importante mencionar que o de pessoas que se consideraram investidoras em
Raio X do Investidor Brasileiro também investiga a 2024 sem cogitar o uso de produtos financeiros.
quantidade de pessoas que investiu a cada ano.

A possibilidade de ter retorno para os recursos,

Em 2024, 11% da populacao indicou ter aplicado se|a pela valorizacao do imoével adquirido, seja
dinheiro em produtos financeiros (alta de dois pelo faturamento do proprio negocio, entre outros
pontos percentuais sobre 2023). Entretanto, fatores, € considerada por muita gente como um
22% das pessoas entrevistadas afirmaram que iInvestimento. A discrepancia sugere ainda uma
fizeram investimentos no ano. Ou seja, para uma possivel lacuna de conhecimento de parte da
parcela da populacao os investimentos vao muito populacao sobre o0 mercado financeiro.

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao 13
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Compra de imoveis
e o principal destino
para o retorno dos
Investimentos

RESULTADOS GERAIS

Enguanto uma parcela relevante da populacao

considera a compra e a venda de imoveis como um tipo

de investimento (74%), também é grande o percentual
de quem coloca recursos em produtos financeiros
pensando em adquirir uma casa propria com o retorno
obtido. Uma em cada trés pessoas investidoras

pretende comprar imoveis (31%) - com maior aderéncia

na classe D/E (34%). Em segundo lugar, 19% afirmam
gue manterao 0s recursos aplicados, resposta mais
comum entre a classe A/B (24%).

1 em cada 10 pessoas investidoras aplica

recursos com foco na aposentadoria

Um contingente menor, de 11%, tem a
aposentadoria como meta para o uso do dinheiro
iInvestido. Enquanto na classe A/B, 15% das
pessoas investidoras tiveram essa resposta, na
classe D/E a fatia é ainda mais timida, de 5%.

Na andlise por faixas etarias, a geracao X (44 a

63 anos em 2024) e os millennials (29 a 43 anos)
SA0 0S que mals se preocupam em usar o dinheiro
iInvestido na velhice, com indices de 12% cada. A
geracao Z (16 a 28 anos), que esta mais longe de se
aposentar, tem 10% das respostas.

Para a geracao Z, o investimento com foco na
educacao se sobressai, com 10%. Ja os boomers
(64 anos ou mais em 2024) apresentam
comportamento distinto em relacao as demais

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao

geracoes: a malioria dessas pessoas pretende
deixar o dinheiro guardado (29%) e s6 depois
aparece a compra de imoveis (23%). Os boomers
tambem sao 0s que mais usam o rendimento dos
investimentos para fazer uma viagem ou atividade
de lazer (15%).

Considerando a etnia dos entrevistados, todos
compartilham a prioridade de investir para
comprar imoveis (pessoas pretas e pardas com
33% e brancas com 30%). O foco na aposentadoria,
entretanto, € maior entre quem se autodeclara
uma pessoa branca, com15%, contra 9% de
autodeclaradas pretas e pardas. Por outro lado,

0 uso do retorno das aplicacoes em um negocio
proprio € mais citado entre as pretas e pardas
(10%) do que entre as brancas (7%).

14
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Caia intengéo Intencao de reserva para aposentadoria

de comegar uma . Pretende comecar . Comecou . Nao pretende comecar

reéservapdrdad Pessoas que Pessoas que
aposentadoria  investem ndo investem

A maioria das pessoas nao
aposentadas ainda nao iniciou
umareserva financeira paraa
velhice (82%). Somado aisso,
aumentou o numero de pessoas
gue nao planejam economizar para
essafase davida. O percentual e
maior entre quem ainda nao faz
iInvestimentos financeiros: um
terco desse publico declara nao ter

a intencao de guardar dinheiro para —D

a aposentadoria.

15%

2022 2023 2024 2022 2023 2024

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao 15
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Metade das pessoas
que ainda nao se
aposentaram espera
ter uma alternativa
a previdencia
publica no futuro

Enquanto 49% da populacao nao aposentada acredita que sua
principal fonte de renda no futuro ndo vira do INSS (Instituto
Nacional do Seguro Social), 88% das pessoas ja aposentadas

dependem dos recursos publicos como maior parte do sustento.

Entre as pessoas investidoras, tanto aguelas que ja sao
aposentadas quanto as que ainda nao se aposentaram
demonstram menor dependéncia do INSS.

Quem investe

Sustento vem do INSS (pessoas aposentadas): 84%

Sustento vira do INSS (pessoas ndo aposentadas): 46%

46%

Quem ainda nao investe

Sustento vem do INSS (pessoas aposentadas): 90%

Sustento vira do INSS (pessoas ndo aposentadas): 54%

Expectativa media das

pessoas nao aposentadas: 51%

RESULTADOS GERAIS

A diferenca entre as pessoas nao
aposentadas que planejam
depender do INSS e das pessoas
aposentadas que atualmente
utilizam a previdencia publica e de

pontos
perceituais

Realidade media das
pessoas aposentadas: 88%

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao
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Seguran(;a e Vantagens de aplicar o dinheiro

retorno financeiro
impulsionam ' Retorno financeiro . Seguranca financeira . Nenhuma vantagem

Populacao Pessoas
geral investidoras

em produtos financeiros

percepcao
positiva sobre
0s Investimentos

A seguranca financeira e a principal
vantagem percebida ao investir, tanto
entre pessoas que ja sao investidoras
(43%) quanto na populacao geral (35%).
O retorno financeiro aparece como

0 segundo beneficio mais citado e
tem crescido como motivacao entre
0S mesmos grupos (30% e 25%,
respectivamente).

A percepcao sobre retorno e ambigua,
no entanto: alem do contingente que
aponta como vantagem, considerando
a possibilidade de altas rentabilidades
aos recursos aplicados, ha um grupo
gue encara como desvantagem,
assumindo a chance de ter retornos
baixos (0s percentuais nesse caso sao
de 26% entre investidores e de 19%
considerando a populacdo geral).

Um movimento importante pode ser
identificado ao longo dos ultimos anos:
a queda nos percentuais de quem

nao identifica vantagens ao investir.
Considerando as pessoas investidoras, Aumenta o nimero de
o volume caiu de 8%, em 2021, para 5%, pessoas que identificam
em 2024. Ao avaliar a populacdo em vantagens em investir
geral na mesma base de comparacao, o
recuo foi de 14% para 11%.

2021 2022 2023 2024 2021 2022 2023 2024
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Retornoeo
principal motivo
de escolha
da maioria
dos produtos
financeiros

RESULTADOS GERAIS

As pessoas investidoras apontam o retorno como principal
motivacao para escolherem produtos como moedas
estrangeiras (68%), acoes (59%), titulos publicos (50%),

moedas digitais (51%), fundos de investimento (49%), planos

de previdéncia privada (46%) e titulos privados (41%). Apenas a
caderneta de poupanca se diferencia, tendo a seguranca como
principal motivo apontado (24%), seguida pela facilidade de
investir (20%) e pelaimagem da marca (19%) - nesse produto,
retorno fica com 12% das respostas.

A seguranca e o segundo fator apontado na maioria dos
demais tipos de investimento, nesta ordem: titulos publicos
(49%), titulos privados (30%), fundos de investimento (27%),
acoes (14%), planos de previdéncia privada (13%) e moedas
estrangeiras (12%). Ja entre quem investe em moedas digitais,
depois do retorno, o motivo mais citado e fazer parte de uma
nova tendéncia do mercado (17%). A facilidade na aplicacao
aparece em terceiro lugar em todas as categorias.

Motivos para aplicar em produtos financeiros

' Retorno financeiro . Seguranca financeira . Facilidade

50% 497,
46%
41%

24

Cadernetade Previdéncia Titulos Titulos
poupanca privada publicos privados
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687%

59%

49% 217

2%

Fundos de Acoes dabolsa Moedas Moedas
investimento de valores estrangeiras digitais
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Quem investe se informa mais

O
907

das pessoas investidoras se informam
sobre produtos financeiros

A 8° edicao do Raio X do Investidor Brasileiro A consulta de amigos e parentes segue na segunda
mostra que, entre quem investe, apenas 10% nao colocacao (16%). Vale mencionar ainda o recuo
procuram informacoes sobre produtos financeiros. No uso de sites de noticias entre 2023 e 2024,

O percentual sobe consideravelmente, para 68%, de 12% para 10%, e a alta no acompanhamento
entre as pessoas que ainda nao investem e nao de influenciadores de financas, de 5% para 7%. O
pretendem aplicar o dinheiro em 2025. resultado segue em linha ao que identificamos no

FInfluence®, outro estudo realizado pela ANBIMA:
alta na quantidade de influenciadores que tratam
sobre o tema tanto no total de publicacoes quanto
no contingente de seqguidores.

Levando em conta apenas os investidores,
destaca-se por mais um ano como principal meio
para busca de informacoes a conversa presencial
com a geréncia ou assessoria financeira (26%).

Entre as pessoas que ainda nao tém recursos

Seguranga € mOtIvagao aplicados e pretendem comecar a investir em 2025,
Para UM QU O Gl eciaimente entre aciasse A/B (57%0.N:
a inVEStir, enquantO falta sequéncia, foram indicados ob'.etivos de consu.mo
d e con digﬁes ﬁnanceiras (30%), com predominancia na classe D/E (35%), e 0
é apcntada pOr pessoas Ja entre quem nao realizou alocacoes financeiras em

uso em negacio proprio (7%).
g 2024 e continuara nao investindo em 2025, a falta de
que Nao prEtendem fazer condicoes financeiras é a justificativa mais apontada

(62%), com maiores contingentes entre a classe D/E

aplicacoes em 2025 (69%) e as mulheres (66%).

*Dados se referem a sétima edicao do FIinfluence, publicada em 2024.
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A analise por faixa etaria mostra que investidores da
geracao Z (16 a 28 anos) sdo 0s que mais usam canais
digitais para se informar: YouTube (57%), Instagram
(49%) e portais e sites (35%). J& os boomers (64 anos
ou mais) sdo adeptos aos meios tradicionais, como
televisdo (36%) e revistas e jornais (18%).

A pesquisa aponta ainda que as pessoas investidoras
gue diversificam suas aplicacoes em mais de um
produto demonstram preferéncia consolidada pela
busca de informacoes em canais como o YouTlube

Aplicativos de bancos
SA0 0S principais meios
utilizados para investir

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao

RESULTADOS GERAIS

(50%) — esse publico tem ainda mais que o dobro de
probabilidade de investir por meios digitais emrelacao
a outras pessoas investidoras. O FInfluence tambem
aponta o YouTube como a rede com maior nivel de
engajamento em comparacao ao Instagram, X (antigo
Twitter) e Facebook. Com 9.023 interacoes médias por
postagem, o YouTube tem conquistado ainda mais o
puiblico, gerando contetidos em formato de cortes (no
YouTube Shorts e em outras redes) que ajudam na
disseminacao e no engajamento.

Os aplicativos de bancos se consolidaram em 2024
como o principal meio para investir (49%), com alta
de quatro pontos percentuais em relacao a 2023. Em
segundo lugar esta a visita a agéncia bancaria (33%),
gue recuou cinco pontos percentuais na mesma base
de comparacao. As classes A/B e C lideram a escolha
pelos aplicativos (56% e 49%), enquanto a classe D/E
demonstra preferéncia pela ida ao banco (48%).

Menos de 20% dos boomers utilizam os aplicativos
de banco como principal meio para investir,
enquanto entre as geracoes Z e millennials essa é
a escolha de mais da metade das pessoas (68% e
61%, nesta ordem). Por outro lado, apenas 10% da
geracao Z prefere aida ao banco, destoando dos
boomers, em que 63% indicam essa resposta.
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DESTAQUES: RESULTADOS GERAIS

]

/

Cerca de 59 milhoes de pessoas tem investimentos financeiros

No Brasil, 37% da populacao faz algum tipo de investimento financeiro, mantendo a
proporcao de 2023.

Investir nao e uma consequencia direta de economizar

Enquanto 33% da populacao afirma ter economizado dinheiro, menos da metade desse
grupo alocou os recursos em produtos financeiros. Essa diferenca corresponde a cerca de
32 milhoes de pessoas que teriam potencial para ingressar no mercado financeiro em 2024.

Mesmo com queda na participacao, caderneta de poupanca
ainda e o Investimento mais conhecido e usado pela popu-
lacao, com grande margem de diferenca aos demais produtos

A caderneta de poupanca apresentou retracao no mercado entre 2023 e 2024, com o uso
diminuindo de 25% para 23% da populacao. O conhecimento espontaneo das pessoas sobre
0 produto tambem caiu de 22% para 16%. Apesar disso, investimentos como titulos privados,
fundos de investimento e moedas digitais, cujas aderéncias entre brasileiros e brasileiras
vém na sequéncia da poupanca, englobam parcelas menores da populacao, de 6%, 5% e 4%.

Falta de preparo para a aposentadoria e alta dependéencia do
INSS: expectativa e realidade permanecem desalinhadas

Embora metade das pessoas que ainda nao se aposentaram nao esperam ter o INSS como
principal fonte de renda na velhice (49%), grande parte de quem ja chegou a essa fase da

vida depende dos recursos publicos para se manter (88%). A intencao de reserva para a
aposentadoria, no entanto, caiu em 2024: 55% ainda nao comecaram, mas querem se preparar
(o percentual era de 58% em 2023) e 27% nem pensam no assunto (eram 23% no ano anterior).

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao
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Quem nao investe tambeém nao procura se informar sobre o
assunto

Mais da metade das pessoas que nao ainda nao investem, e tampouco pretendem comecar
a investir em 2025, nao buscam informacées sobre produtos financeiros (68%). Entre aquelas
gue querem comecar ainvestir em 2025, o percentual e menor, mas ainda preocupante: 43%.

Meios digitais transformam o comportamento financeiro, es-
6 pecialmente entre as geracoes mais jovens

Os aplicativos de bancos tém crescido a cada ano como principal meio para as pessoas
investirem. Em 2024, foram a primeira escolha para 49% dos entrevistados. Entre as

geracoes Z (16 a 28 anos) e millennials (29 a 43 anos) as fatias sao ainda maiores: 68% e
61%, nesta ordem.

Voce pode conferir a base de dados
completa da pesquisa e um dashboard

com as principais informacoes (que,
inclusive, permite o cruzamento delas).
Clique aqui para acessar.
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Uma das novidades da 8° edicao do
Raio X do Investidor Brasileiro é a
categorizacao da populacao em quatro
diferentes perfis, tracados a partir de
analise quantitativa detalhada que
identificou padrbes comportamentais

e socioeconomicos dentro do universo

pesquisado. O ponto de partida foi dividir ; 2 /O PerfilSem
as pessoas entre quem investe e quem Reservas
nao investe, |a que o objetivo do estudo

é conhecer a fundo as caracteristicas
marcantes em cada um desses publicos.

Entre as pessoas que investem, um

grande contingente utiliza apenas a

caderneta de poupanca, conforme o0s

dados apresentados no capitulo anterior.

Ha diferencas significativas entre as Perfil Economiza
respostas fornecidas por elas e por O e Nio Investe

aquelas que diversificam suas alocacoes
em mais de um produto, especialmente
em relacao aos habitos financeiros.

Ja no conjunto de individuos que nao

iInvestem, além de quem nao tem

nenhuma reserva, ha uma quantidade o

consideravel de pessoas que chegam a

economizar, mas nao aplicam o dinheiro

em produtos do mercado financeiro. O Perfil
Essas quatro categorias englobam Caderneta

brasileiros e brasileiras de diferentes
classes socials, niveis de renda e de
escolaridade, localizacao geografica
e demais fatores considerados

na pesquisa. Alem de mapear

comportamentos, a divisao por perfis
revela oportunidades para o mercado
ampliar a oferta de produtos de
investimento e de educacao financeira :
. o Perfil
aos diferentes publicos. . s
Diversifica
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Perfil
Sem Reservas

Maior segmento identificado (52% da
populacdo), composto por individuos que
Nnao conseguem economizar nem investir.
Representa uma oportunidade ao mercado
para estratégias voltadas a educacao
financeira basica, aumento da seguranca
financeira e estimulo ao habito de poupanca
COMO primeiro passo para a construcao de
patrimonio.

O perfil tem maioria de pessoas do género
feminino, predominancia da etnia parda,
media de 45 anos e grande presenca de
residentes do Sudeste e do Nordeste.
Tambem se destaca pela maior quantidade
de representantes das classes Ce D/E.E
tambeém o perfil com mais pessoas que
indicam sentir alto estresse financeiro.
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PERFIS

32%-:...

Media de idade: 45 anos

Regiao

€ ) 8% Norte

— 31% Nordeste
- 8% Centro-Oeste
@ 38% Sudeste
¢ ) 15% sul

Escolaridade

42% 12%
Fundamental Médio Superior
Género
Masculino Feminino
Etnia

29% 16% 10%

Branca Parda Preta Outras

Distribuicao de classe social

13% 'A VA
Classe A/B Classe C Classe D/E

Pessoas aposentadas

Pessoas economicamente ativas

Categoria de estresse

19% 59%
Baixo Medio Alto
Fez apostas em 2024
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Perfil
Economizae
Nao Investe

O grupo reune 12% da populacao. Sao
iIndividuos que conseguem economizar, mas
optam por manter o dinheiro guardado em
Casa ou em conta-corrente sem rendimentos.
Trata-se de um publico com potencial nao
explorado, que poderia comecar a investir
com orientacao pratica e ferramentas
acessiveis para o ingresso ao mercado.

O perfil tem maioria masculina,
predominancia de pessoas pardas e media
de 34 anos (¢ o perfil mais jovem). Forte
presenca no Sudeste e no eixo Norte-
Nordeste. A classe C @ majoritaria, assim
como a fatia de quem tem o ensino medio
completo. Entre os demais perfis, apresenta
0 menor percentual de pessoas com alto
estresse financeiro e € o segundo maior
grupo que indica aderir as apostas.

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao

127%.

populacao

Media de idade: 34 anos

Regiao

@) 13° Norte
@) 25°: Nordeste
- 8% Centro-Oeste
G ::': Sudeste
@& 147 sul

Escolaridade
24%

Fundamental Medio Superior
Género
Masculino Feminino
Etnia
29% 18% 8%
Branca Parda Preta Outras

Distribuicao de classe social

Classe A/B Classe C Classe D/E

Pessoas aposentadas

Pessoas economicamente ativas

Categoria de estresse

27% 33%
Baixo Medio Alto
Fez apostas em 2024

PERFIS
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Perfil

Caderneta

Representa 20% da populacao. Sao individuos O

gue optam exclusivamente pela caderneta

de poupanca como forma de investimento, da
demonstrando um comportamento conservador. populagéo

Embora ja tenham alguma familiaridade com o
mercado financeiro, ha espaco para as instituicoes

oferecerem abordagens mais complexas e . g : .
diversificadas, estimulando a busca por maiores Media de idade: 48 anos

rentabilidades e novas oportunidades.

Regiao
A maioria das pessoas desse perfil € do @ . Norte
género feminino, com predominancia da etnia
parda, média de 48 anos (perfil com idade @D 23 Nordeste
mais elevada). Ha concentracdes maiores de @D 5. Centro-Oeste
residentes do Sudeste e do Nordeste e de G 5. sudeste

pessoas da classe C. E o segundo perfil que @G s, sul
mais indica alto estresse financeiro e o que
menos adere as apostas.

Escolaridade

34 21%
Fundamental Medio Superior
Género

467

Masculino Feminino
Etnia
33% 43% 7%
Branca Parda Preta Outras

Distribuicao de classe social

26% PAYA
Classe A/B Classe C Classe D/E
Pessoas aposentadas

18%

Pessoas economicamente ativas

n%

Categoria de estresse

Baixo Médio Alto

Fez apostas em 2024
1%
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Perfil
Diversifica

Reune 17% da populacao. As pessoas desse
perfil possuem investimentos financeiros
distribuidos em produtos variados, como
acoes, fundos, previdéncia privada e

titulos publicos, alem da poupanca. Entre

as oportunidades para o mercado, vale o
acompanhamento proximo do grupo, que

esta pronto para explorar estratégias mais
avancadas e personalizadas de investimentos.

Formado por maioria masculinag,
predominancia de pessoas brancas e media
de 37 anos. Fortemente concentrado em
residentes do Sudeste, € o perfil com mais
pessoas da classe A/B e com ensino superior
completo. Destaques ao alto nivel estresse
relatado e ao maior percentual de adesao as
apostas entre os demais grupos.
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177

Media de idade: 37 anos
Regiao

@ 13% Norte
- 28% Nordeste
- 8% Centro-Oeste

@D 14% sul

Escolaridade

da
populacao

G 38% Sudeste

10% 407

Fundamental Meédio

Género

Superior

TS

Feminino

Masculino

Etnia

42% 38%

Branca Parda

Distribuicao de classe social
527,

407

478

Preta Outras

Classe A/B ClasseC ClasseD/E

Pessoas aposentadas

Pessoas economicamente ativas
83%

Categoria de estresse
26%
Baixo Méedio

Fez apostas em 2024
12%

Alto

PERFIS
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DEMOGRAFIA DOS PERFIS
Apesar das caracteristicas contrastantes, Perfil
Economiza e Nao Investe e Perfil Diversifica sao
maloria entre pessoas mais jovens
Com caracteristicas distintas, o Perfil Economiza e O Perfil Caderneta apresenta distribuicao
Nao Investe e o Perfil Diversifica tém alta aderéncia crescente em pessoas ate 0os 50 anos, com menor
entre a geracdo Z (16 a 28 anos em 2024) e os representatividade a partir dos 70, semelhante ao
millennials (29 a 43 anos). O primeiro perfil, entretanto, padrao da populacao geral. Ja o Perfil Sem Reservas
registra maior concentracao nos mais jovens, enquanto tem distribuicao estavel entre todas as faixas etarias,

os Mmillennials se destacam entre as demais faixas
etarias na diversificacao dos investimentos.

Geracao Z . Millennials ' Geracao X
36%
33%
29% 28%
25%
20%
16%
14%

Populacao Pefilsemreserva
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sugerindo barreiras estruturais ou comportamentais
para o ingresso no mercado financeiro.

' Bommers
49%
41%
36%
32%
29%
247 24%
20%
18%
12%
7% 7%
Pefil economiza Perfil caderneta Perfil diversifica

mas nao investe
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Classes A/B e C tem comportamentos
semelhantes no investimento em poupanca

As classes A/B e C contam com 22% de pessoas cada no Perfil Caderneta. O percentual cai para15% na classe D/E.
Na classe A/B, entretanto, a maior fatia do publico esta no Perfil Diversifica, com 36%, enquanto na classe Co
destaque é para o Perfil Sem Reservas (51%). A classe D/E também tem maior concentracdo no Perfil Sem

Reservas (72%) e a menor no Perfil Diversifica (5%).

. Perfil Sem Reservas ' Perfil Economiza e Nao Investe ' Perfil Caderneta ' Perfil Diversifica

Perfis por classes economicas

Classe A/B

Classe C

50%

Classe D/E

1%
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PERFIS

Perfil Sem Reservas ' Perfil Economiza e Nao Investe ' Perfil Caderneta . Perfil Diversifica

Perfis por faixas de renda
media familiar

Até RS 1.412

RS 4.237 aRS 7.060
RS 7.061a RS 14.120

+RS 14.121

Ocupacoes profissionais
determinam diferencas
entre os perfis

RS 1.413 a RS 2.824

RS 2.825 aRS 4.236

As ocupacoes profissionais estao entre os elementos
relacionados as escolhas e as possibilidades financeiras.
Apesar de o Perfil Sem Reservas ser maioria absoluta
entre todas as ocupacoes informadas na pesquisa,

as segmentacoes de pessoas gque investem, ou seja,

o Perfil Diversifica e o Perfil Caderneta, reunem
contingentes maiores de empresarios e empresarias,
além de trabalhadores formais.

Estudantes tém distribuicao diferenciada, com grande
dimensao no Perfil Economiza e Nio Investe (30%) e
parcela significativa no Perfil Diversifica (20%).

Trabalhadores autbnomos e informais e pessoas
aposentadas tém altas concentracoes no Perfil
Caderneta, priorizando segurancafinanceirae o
controle de despesas.

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao

Perfil Economiza e Nao Investe
apresenta a cistribuicao equilibrada
entre todas as faixas de renda

O Perfil Sem Reservas ¢ o mais frequente entre as
pessoas com medias mais baixas de renda familiar
— arelevancia desse segmento diminui conforme
SA0 Maiores 0s ganhos mensais. Em contraste,

0 contingente de pessoas no Perfil Diversifica
cresce gquanto maior for a renda media familiar,
com predominancia nas faixas mais altas. Esse
perfiltambém se destaca nas faixas intermediarias,
indicando tendéncia de diversificacao dos
Investimentos a medida que a renda melhora.

O Perfil Economiza e Nao Investe € 0 que apresenta
a distribuicao mais equilibrada entre todas as
rendas, com fatias variando entre 10% e 13% dos
grupos. Ja o Perfil Caderneta tem concentracao
maior nas faixas intermediarias de renda, indicando
maior conservadorismo nas aplicacoes.

Perfis por ocupacao profissional

Trabalhadores e trabalhadoras informais/ autbnomos

Trabalhadores e trabalhadoras formais

Empresarios e empresarias

Pessoas sem ocupacao profissional

Pessoas aposentadas

Estudantes
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- - A estrutura familiar influencia diretamente o
QuantO mals ﬁ lhosl comportamento financeiro da populacao brasileira.
menores 550 as Familias numerosas, com trés ou mais filhos, sao

maioria no Perfil Sem Reservas.

Chances de II‘IVEStII’ Ja quem é solteiro, solteira ou sem filhos tem

participacoes relevantes no Perfil Diversifica e no
Perfil Economiza e Nao Investe. Pessoas comum
ou dois filhos sao amplamente representadas no
Perfil Caderneta.

. Perfil Sem Reservas ' Perfil Economiza e Nao Investe ' Perfil Caderneta ' Perfil Diversifica

Perfil por estado civil

Pessoas solteiras

Pessoas casadas/ em uniao estavel

Pessoas separadas/ divorciadas

Pessoas viuvas

Perfis por quantidade de filhos

Pessoas sem filhos(as)

Pessoas com um(a) filho(a)

Pessoas com dois(duas) filhos(as)

Pessoas com trés ou mais filhos(as)
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HABITOS FINANCEIROS |

Percentuais de pessoas que
economizaram em 2024 em
cada perfil que investe

677

Perfil Perfil
Caderneta Diversifica

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao

PERFIS

Perfis de investidores
economizam mais que
a media da populacao

Media da populacao: 33%

As pessoas que investem conseguiram economizar
em proporcoes muito maiores do que a media da
populacao em 2024. O Perfil Diversifica se destaca
nesse quesito (67%), com distancia de 34 pontos
percentuais da media de brasileiros e brasileiras que
economizaram no ano. Apesar da diferenca mais
timida, o Perfil Caderneta (49%) também supera a
media em 16 pontos percentuais.

Nos dois perfis as estratégias adotadas para
economizar foram semelhantes, priorizando a
reducao de gastos desnecessarios e o habito de
guardar dinheiro sempre que possivel.

*Apenas investimentos em produtos financeiros.



/X\ ANBIMA

PERFIS

Perfil Caderneta se preocupa com
0 baixo retorno dos investimentos

Na analise sobre as desvantagens percebidas ao investir, 0 baixo retorno financeiro e a principal preocupacao de
todos os perfis, com destaque para o Perfil Caderneta (27%). Ja no Perfil Diversifica, a demora no retorno do
investimento também é apontada por fatia relevante dos membros (11%).

Quanto as vantagens de investir, 0 destaque é para a seguranca financeira, com excecao do Perfil Sem Reservas,
em que mais de um terco das pessoas nao conhece ou nao percebe beneficios na aplicacao do dinheiro em

produtos financeiros (36%).

Perfil Sem Reservas . Perfil Economiza e Nao Investe ' Perfil Caderneta . Perfil Diversifica

Desvantagens de
investir por perfis

27%

1%

9%

0%
Risco de perder parte Demorano Baixo retorno
do investimento retorno financeiro do investimento
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Vantagens de
investir por perfis

46%

407%

38%

36%

267

0%
Seguranca Retorno Nao sabe ou
financeira financeiro nao identifica

34
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Em diferentes proporcoes, pessoas de tocos os
perfis tém intencao de investir em 2025

Com predominéancia do Perfil Diversifica (81%) e do em que mais da metade dos membros nao pretende
Perfil Caderneta (72%), todos os perfis contam com investir (58%). No Perfil Sem Reservas, mais de dois
pessoas que pretendem investir ao longo de 2025. tercos (72%) afirmam que ndo vao aplicar dinheiro em
A fatia diminui no Perfil Economiza e Nao investe, produtos financeiros em 2025.

Perfil Sem Reservas . Perfil Economiza e Nao Investe ' Perfil Caderneta . Perfil Diversifica

Intencdo de investir em 2025 (por perfis)

Investimentos financeiros

17%

PAV

7127

80%

Nao pretende investir

1%
58%

18%

10%

Pretende dar outros destinos ao dinheiro

/A pergunta sobre a intencao de A
investir em 2025 foi feita apenas
para pessoas que responderam
conhecer algum tipo de aplicacao,
desde investimentos financeiros
: até a compra e venda de imoveis
ou guardar dinheiro em casa.

o %
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Aposentadoria: mals da metade das pessoas do
Perfil Caderneta e do Perfil Sem Reservas espera
depender dos recursos do INSS

Ainda explorando as perspectivas para o futuro, o e 0 maior planejamento financeiro, com 41% das
Perfil Caderneta e o Perfil Sem Reservas tém as pessoas |a iniciando uma reserva. Vale lembrar que
maiores expectativas de depender do INSS como esse e 0 segundo grupo com menor media de idade
principal fonte de sustento na aposentadoria (61% e entre os demais (37 anos). Ja o Perfil Economiza
56%, nesta ordem). e Nao Investe, cuja idade meédia é de 34 anos, tem

quase metade dos membros (45%) afirmando que

Em contraste, o Perfil Diversifica apresenta a N .
P dependerao do INSS na aposentadoria.

menor expectativa de depender do INSS (30%)

Previsao de uso do INSS como principal fonte
de sustento na aposentadoria por perfis

PerfilSem Perfil Economiza Perfil Perfil
Reservas e Nao Investe Caderneta Diversifica
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COMPORTAMENTO DIGITAL

as solucoes digitais

Tipo de instituicao financeira
utilizado por perfis

85%
18%

0%

Banco tradicional

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao

Perfil Caderneta tem habitos
tradicionais, enquanto Perfil
Diversifica e 0 mais adepto

Banco digital

PERFIS

Considerando a bancarizacao em
cada segmento, o Perfil Caderneta
tem 85% de seus membros com
contas em bancos tradicionais

e 35% em instituicOes digitais

(vale destacar que a pesquisa

dava opcao de resposta nas duas
modalidades).

Ja o Perfil Diversifica e o que mais
aderiu aos bancos digitais (72%),
mas reune tambem um grande
contingente de contas em bancos
tradicionais (78%) — mais da metade
desse perfil (52%) usa os dois tipos
de instituicoes financeiras.

' Perfil Sem Reservas

' Perfil Economiza e Nao Investe
. Perfil Caderneta

' Perfil Diversifica
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Meios mais usados para investir

Pessoalmente nobanco

567 247

Perfil Perfil
Caderneta Diversifica

No site do banco

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao

1%

Perfil
Caderneta

167
0
Perfil
Diversifica

C

PERFIS

No aplicativo do banco

447, Q@ 127

Perfil Perfil
Caderneta Diversifica

Ao fazer investimentos, o Perfil Caderneta
demonstra preferéncia em ir pessoalmente a
agéncia bancaria (56%). Ja o Perfil Diversifica se
destaca pelo uso de meios digitais: 72% investem
por aplicativos dos bancos, 14% por aplicativos de
corretoras de valores e 13% usam o site da corretora
com essa finalidade.
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Meios para buscar informacoes

sobre investimento por perfis

Perfil Sem Reservas . Perfil Economiza e Nao Investe . Perfil Caderneta

-

-

Canais bancarios
(agéncia, aplicativos e site de bancos)

0%

22%

29%

25%

50%

\

~

\-

Rede pessoal
(consulta de amigos e parentes)

0%

25%

22%

15%

25%

50%

)

/

Em outra demonstracao de conservadorismo, o Perfil Caderneta prefere buscar informacoes sobre
investimentos em canais bancarios tradicionais (conversa com gerente ou assessor de investimento

' Perfil Diversifica

PERFIS

\

Canais digitais
(blogs, sites, féruns e portais de noticias)

0% 25%

50%

\-

-

\-

Aplicativos e corretoras
(aplicativos e plataformas de investimento)

25%

50%

presencialmente ou a distancia), refletindo maior confianca nas instituicdes do mercado. Ja o Perfil Diversifica
utiliza diversos canais para a mesma finalidade, com maiores preferéncias aos bancarios e aos digitais (sites,

féruns e redes sociais).

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao



¢ ANBIMA PERFIS

Midias para se informar sobre
investimentos por perfis

' Perfil Caderneta YouTube

Perfil Diversifica 24,

50%

WhatsApp o Instagram

30%

/
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Televisio | \ Portais/ sites

31 %o // \\\

Podcasts Revistas/ jornais

Esses dois perfis sao 0s que mais buscam conhecimento e o interesse no mercado financeiro.
informacoes sobre investimentos: pelo menos oito O Perfil Diversifica consulta, em media, 2,7 midias
em cada dez pessoas que fazem parte desses grupos para se informar sobre investimentos, priorizando
pesquisam o tema. No Perfil Economiza e Nao 0 YouTube, Instagram e portais e sites. Ja o Perfil
Investe, a proporcao e menor, mas ainda relevante, Caderneta busca 2,2 midias em media, equilibrando
com seis em cada dez membros buscando algum tipo as digitais com as tradicionais, como televisao,

de informacao. Ja no Perfil Sem Reservas, quatro em revistas e jornais. Entre as pessoas que utilizam o
cada dez afirmam se informar sobre investimentos YouTube como a principal fonte de informacao, 87%
(41%), indicando um ponto de partida para o investem por meios digitais (aplicativos e sites).
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O Perfil Caderneta reline pessoas que tém investimentos apenas na poupanca (20% da
populacdo); o Perfil Diversifica engloba investidores que utilizam mais de um produto
financeiro para alocar seu dinheiro (17% dos brasileiros e brasileiras); o Perfil Economiza e
Nao Investe, conforme o proprio nome sugere, faz economias, mas nao aplica o dinheiro
em produtos de investimentos (12%); e o Perfil Sem Reservas retine individuos que ndo
economizam e nao investem (52%).

Enguanto alocam dinheiro apenas na poupanca, 27% das pessoas do Perfil Caderneta
apontam o retorno das aplicacoes como desvantagem em investir. O Perfil Diversifica
tem percepcoes equilibradas: 38% indicam o retorno como vantagem e 24% como
desvantagem. Embora 26% do Perfil Economiza e Nao Investe nao citem vantagens em
investir, mais da metade desse grupo pretende comecar a usar produtos financeiros em
2025, demonstrando potencial de mudanca.

O Perfil Diversifica consulta, em media, 2,7 canais para se informar sobre investimentos.
Para tomar decisoes financeiras, 85% desse grupo buscam conteudo no YouTube, Instagram

e em portais. Além disso, mais da metade (52%) dessas pessoas combina o uso de

bancos tradicionais e digitais. Entre o Perfil Caderneta, que tambem reune investidores e
investidoras, 25% adotam os dois tipos de bancos. Os individuos desse perfil consultam, em
media, 2,2 canais de informacao, equilibrando midias digitais com tradicionais, como televisao,
revistas e jornais.
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O diagnostico sobre o estresse financeiro da
populacao, incorporado ao setimo Raio X do
Investidor Brasileiro, ganhou atualizacoes
nesta oitava edicao.

Mais uma vez, o nivel de estresse foi medido
a partir de uma autoavaliacao, em escala de

/X\ ANBIMA ESTRESSE FINANCEIRO
zero a dez, em que zero indica auséncia de
estresse e dez representa nivel elevado. Com

base nas respostas, as pessoas entrevistadas 5 1 /O

foram classificadas em trés categorias: baixo da popu[agao relata alto

estresse (notas de 0 a 4), médio estresse (5 a EStI‘ESSQ fll'l anceiro
7) e alto estresse (8 a 10).

Metade dos brasileiros e brasileiras aponta
sentir alto estresse financeiro. Emrelacao a
2023, houve recuo de um ponto percentual
(52% para 51%). A mesma proporcao de
gueda é verificada entre quem indica baixo
estresse, de 23% para 22%.

38
O ‘emaito estresse financeiro
577
O o estresse financeiro
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Enquanto 22% das pessoas que economizaram em
2024 categorizaram o nivel de estresse com nota 10,
entre gquem nao economizou o percentual sobe para
41%. A tendéncia se reflete nos perfis estudados. O
Perfil Sem Reservas, por exemplo, apresenta os
niveis mais altos de estresse financeiro (59%).

Depois do Perfil Sem Reservas, o Perfil

ESTRESSE FINANCEIRO

Caderneta e o seqgundo com maior incidéncia de
alto estresse (46%).

Ja o Perfil Economiza e Nao Investe apresenta
distribuicao de niveis de estresse similar ao Perfil
Diversifica, o que sugere que o investimento, por
Si SO, Nao e suficiente para determinar menores
niveis de estresse financeiro.

Niveis de estresse financeiro por perfis

27% o
25%
19%
Perfil Sem Perfil Economiza Perfil
Reservas e Nao Investe Caderneta

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao

Alto estresse

l . l Medio estresse

267

Baixo estresse

Perfil
Diversifica

bbe
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DEMOGRAFIA DO ESTRESSE FINANCEIRO

Millennials e geracao X
téem as maiores taxas
de estresse financeiro

Os millennials (29 a 43 anos em 2024) e a geracao X
(44 a 63 anos), faixas etdrias que estdo no auge da
vida profissional, apresentam os niveis mais elevados
de estresse financeiro (57% e 53%, nesta ordem). Ja os
boomers (64 anos ou mais) alcancam a maior fatia de
baixo estresse entre as demais geracoes (39%).

Niveis de estresse financeiro por geracao

Baixo estresse Medio estresse Alto estresse

21% 16 258 amos)
15% (29 943 o)
229 (44 2 65 anos)
3 9 % Boomers

(64 anos ou mais)
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Genero e renda tambem determinam
diferencas no nivel de estresse

Na analise dos resultados por género, as mulheres é inversamente proporcional: pessoas com rendas
registram nivel de estresse maior que os homens, familiares em patamares baixos apresentam os
com diferenca de 19 pontos percentuais (60% contra maiores niveis de estresse financeiro, enquanto e
41%). J4 arelacdo entre renda e estresse financeiro menor aincidéncia entre quem tem alta renda.

Niveis de estresse financeiro por renda

' Alto estresse Baixo estresse
32%
26%

0 23%

227 21% 3

19% .
18% 177
12% 12%

Até RS RS 1.413,00 RS 2.825,00 RS 4.237.00 Aimade

1.412,00 atée RS 2.824,00 até RS 4.236,00 ate RS 7.060,00 RS 7.061,00
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O equilibrio entre gastos e renda tambéem e determinante
para o estresse. Entre as pessoas que relatam gastar mais
do que ganham, a maioria enfrenta altos niveis de estresse.
Ja entre guem mantem os gastos alinhados ou abaixo da
renda, o estresse e menor.

Niveis de estresse por comportamento
em relacao aos gastos

Baixo estresse ' Medio estresse ' Alto estresse

Os gastos foram maiores do que a renda

10%

Os gastos foram mais ou menos iguais a renda

23% 32%

Os gastos foram menores que arenda

39%

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao
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Equilibrio nas despesas e maior
no Perfil Diversifica. Quase
metade do Perfil Sem Reservas
gasta mais do que ganha

O Perfil Diversifica apresenta maior equilibrio nos gastos, com 78% das
pessoas mantendo despesas alinhadas a renda ou abaixo dela.

Comportamentos semelhantes sao verificados no Perfil Economiza e
Nao Investe e, em menor escala, no Perfil Caderneta. Ja no Perfil Sem
Reservas, quase a metade dos membros (45%) apontou ter gastos
superiores a renda.

Equilibrio de gastos por perfis

Perfil
14%
Sem Reservas
Perfil
29% Economizae
Nao Investe
279 Perfil
0 Caderneta
Perfil
(0 0 0
347 447 227 Diversifica
Os gastos foram Os gastos foram mais Os gastos foram
menores do que arenda Oou menos iguais arenda maiores do que arenda
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Perfil Sem
Reservas e o que
menos passou
por emergencias
financeiras

Mesmo sem ter dinheiro guardado
para situacoes inesperadas, o Perfil
Sem Reservas e, entre 0s demais, o
gue menos indicou ter passado por
emergéncias financeiras (53%). O nivel
tambem esta abaixo da média da
populacao. O Perfil Diversifica, por
outro lado, é o que malis apontou ter
passado por emergéncias financeiras
(69%) — o nivel de endividamento
dessas pessoas e menor, entretanto,

|a que duas em cada cinco desse grupo

tém pagamentos atrasados.

Perfil Sem
Reservas

Perfil Economiza
e Nao Investe

Perfil
Caderneta

Perfil
Diversifica

O
b&7/s

de quem passou por

emergencia financeira
tem dividas
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ESTRESSE FINANCEIRO

69%

0% |

Media da populacao: 57%

Um terco da populacao
esta endividada

Ao considerar dividas em atraso, o Perfil Caderneta
apresenta o menor percentual entre as demais
segmentacoes (27%).

O Perfil Diversifica e o Perfil Economiza e Nao
Investe registram niveis semelhantes (30% e
29%, nesta ordem), indicando que o planejamento
financeiro independe da estratégia utilizada para
cuidar dos recursos.

Ja o Perfil Sem Reservas e 0 que mais informa ter
dividas (37%), acima da média da populacao (33%).

O endividamento tambem tem relacao direta com
0 estresse. Sete em cada dez pessoas com dividas
indicam alto nivel de estresse financeiro. Ja entre
gquem nao tem dividas, o percentual cai para 44%.
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INDICE DE ESTRESSE

Outra novidade da 8° edicao do Raio X do Investidor
Brasileiro é o Indice de estresse desenvolvido

pela ANBIMA para balizar os resultados desse
bloco da pesquisa.

Os niveis de estresse financeiro apresentados até
aqui basearam-se unicamente em autodeclaracoes
de entrevistados e entrevistadas (conforme
informado, as pessoas deram notas de zero a dez
guanto as preocupacoes sobre a falta de dinheiro e
em nao pagar despesas ou as contas em dia). O novo
indice prop0e uma analise mais abrangente, a partir da
avaliacao das reacoes a 12 afirmativas concretas™.

Para cada uma dessas sentencas, as pessoas
entrevistadas indicaram se concordavam ou nao
(totalmente ou parcialmente). Estabelecemos uma

Baixo
estresse

Medio
estresse

Alto
estresse

Indice

37

ESTRESSE FINANCEIRO

pontuacao de 0 a5 para as respostas e a soma delas
poderia variar de 0 a 60, captando o estresse de
forma estatistica e quantitativa.

O cruzamento dos niveis exclusivamente
autodeclarados com o calculo do Indice de
estresse revela algumas curiosidades. No quesito
alto estresse financeiro, o padrdo é consistente:
51% das pessoas se percebem com muito
estresse, enquanto na medicao objetiva sao 49%.

Ja as autodeclaracoes sobre medio e baixo
estresse diferem do indice: apenas 5% estao no
nivel mais baixo, embora 22% se considerem
pouco estressadas. E no patamar de medio
estresse estao 46% das pessoas, embora 26%
reportem se sentir dessa forma.

Autopercepcao

22

Embora os niveis de alto estresse sejam percebidos de forma
semelhante entre as duas abordagens, a autopercepcao indicou que
22% da populacao apresenta nivel baixo de estresse, enquanto no
indicador de estresse esse valor foi de apenas 5% da populacao.

*Conheca as 12 afirmativas na pagina 54.
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Confira 12 afirmativas
analisadas para o
Indice de estresse

Durante a fase de campo da pesquisa, as pessoas
entrevistadas indicaram se concordavam ou
discordavam (totalmente ou parcialmente) com as
seguintes sentencas:

"Estou sempre preocupado(a) em aumentar a
minha renda.”

"Nao compro nada de que nao esteja
realmente precisando.”

"Fico preocupado(a) em precisar depender
de amigos e familiares para manter minhas
contas emdia.”

"Preciso trabalhar em excesso para conseguir pagar
as contas.”

"Vivo constantemente em aperto financeiro.”

"Questoes financeiras frequentemente sao motivo
de discordia na minha casa.”

"Tenho muito cuidado em controlar minhas
financas.”

"Quando entra algum dinheiro, ele |a esta
comprometido com as contas em atraso.”

"Me sinto constantemente muito cobrado(a) e
sob pressao emrelacao aos meus gastos.”

"Prefiro gastar dinheiro agora do que guarda-lo para
o longo prazo.”

"Nao consigo dormir de modo adequado, pois Vivo
preocupado(a) com a minha vida financeira.”

"Ja briguei com amigos e/ou familiares
por causa de dinheiro."

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao
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Paradoxo:
enquanto maioria das

pessoas afirma cuidar

das financas, parte
delas prioriza gastos
Imediatos a investir.

Ao aprofundar os comportamentos em cada uma
das 12 afirmativas analisadas, cerca de 84% dos
brasileiros e brasileiras concordam totalmente ou
em partes que vivem sob pressao para aumentar
arenda, enquanto 50% afirmam que trabalham
excessivamente apenas para pagar suas contas.
Esse cenario cria um ciclo complicado de romper:
0 alto estresse afeta o0 sono de 37% das pessoas,
prejudicando o desempenho profissional e,
consequentemente, as chances de melhorar a
renda.

Além disso, 56% ficam preocupadas em precisar
depender de amigos e familiares para equilibrar as
contas. Enquanto 83% dizem ter cuidado com suas
financas, trés a cada cinco tém contas em atraso e
guase metade prefere priorizar gastos imediatos
a investir no longo prazo. Essa contradicao mostra
COmo a intencao de gerenciar bem o dinheiro nem

sempre se reflete nas escolhas financeiras do dia a
dia.

O Indice de estresse aponta ainda que as causas
desse estado variam de acordo com os perfis.

O Perfil Sem Reservas ¢ o0 que mais concorda
com afirmacoes sobre dificuldades financeiras
e sobre arenda comprometida com dividas. O
Perfil Diversifica, por outro lado, € o que mais
relatou conflitos com amigos ou familiares
devido a questoes financeiras, mas é o que
menos perde o sono por conta de dinheiro ou
fica em situacao de aperto financeiro. Ja o Perfil
Caderneta e o Perfil Economiza e Nao Investe
apresentam comportamentos semelhantes nas
respostas.
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DESTAQUES: ESTRESSE FINANCEIRO

|

Metade da populacao relata sentir alto estresse financeiro

A percepcao de estresse se manteve estavel em relacao a edicao anterior da pesquisa
(51% em 2024 e 52% em 2023).

Detectada disparidade entre autodeclaracao
e indice estatistico de baixo estresse

Alem da autoavaliacao, em que entrevistados e entrevistadas pontuaram de zero a dez o
nivel de estresse que sentem em questoes relacionadas ao dinheiro, lancamos este ano o
Indice de estresse, calculado a partir de avaliacao quantitativa. Dos 51% da populacdo que
se declara sob muito estresse, a maior parte também apresenta indice alto na medicao
objetiva (49%). No entanto, apenas 5% das pessoas estao no nivel mais baixo de estresse,
embora 22% se considerem pouco estressadas.

Um terco da populacao esta endividada

O endividamento afeta todos os perfis da populacao, porém com padroes distintos. O
Perfil Caderneta apresenta o menor percentual entre as demais segmentacoes (27%),
enquanto o Perfil Sem Reservas é o que mais indica ter dividas (37%), superando a média
da populacao (33%). O endividamento também estéa diretamente relacionado ao estresse;
66% das pessoas com dividas afirmam ter alto nivel de estresse financeiro. Ja entre quem
nao tem dividas, o percentual cai para 44%.

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao

ESTRESSE FINANCEIRO






/X\ ANBIMA BETS

O diagnostico sobre a aderéncia da populacao as
apostas, popularmente conhecidas como bets, foi
uma novidade do 7° Raio X do Investidor Brasileiro,
assim como a analise sobre o estresse financeiro.
Dada a relevancia do tema no atual contexto do pais,
0 estudo foi expandido para a oitava edicao.

Esta parte da pesquisa busca compreender como

as pessoas que usam bets interpretam e se
relacionam com as plataformas que oferecem esses
servicos, explorando tanto as motivacoes quanto

0S comportamentos financeiros e emocionais
associados a pratica.

23 milhoes

de pessoas fizeram alguma aposta em 2024

4 milhoes

consideram as apostas como um tipo de investimento
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BETS

Entre a populacao com mais de 16 anos, 15% afirmam

que fizeram pelo menos uma aposta em 2024 (em o

2023, eram 14%). O percentual € maior do que o uso da

maioria dos produtos financeiros. As pessoas do Perfil

Diversifica apostaram 60% a mais do que a média

da populacao, sequidas pelo Perfil Economiza e Nao O
Investe. O Perfil Caderneta é o que menos fez apostas.

Aderencia das apostas
online por perfis

Media da
populacao: 15%

PerfilSem PerfilEconomiza Perfil Perfil
Reservas e Nao Investe Caderneta Diversifica

Entre as pessoas apostadoras, 16% consideram a
pratica como uma forma de investir. Emrelacao
a 2023, o percentual caiu: 22% de quem apostou
naquele ano fazia a mesma relacao.

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao

das pessoas que apostam
tambem investem em
produtos financeiros

Embora quantitativamente as pessoas que ainda nao
iInvestem totalizem um contingente maior entre quem
aposta, esse e apenas um reflexo da maior presenca
desse perfil na populacao. Proporcionalmente, ha mais
apostadores entre as pessoas investidoras (17% contra
13% de guem nao investe).

Em media, 35% das pessoas apostadoras utilizam os
aplicativos de bets uma ou mais vezes na semana.
No Perfil Sem Reservas, essa fatia sobe para 37%,
enquanto no Perfil Caderneta cai para 30%. Quase
metade do publico apostador (46%) afirma que a
pratica acontece raramente.

Uma pessoa apostadora gasta, em média, RS 216
mensais nas bets. Entre quem utiliza esses aplicativos
raramente, o valor cai para RS 102. Considerando os
apostadores do Perfil Diversifica, a media gasta é de
RS 241, sendo que pouco mais da metade desse grupo,
no entanto, aposta até RS 50 por més.

Em sequida, o Perfil Sem Reservas e o Perfil
Economiza e Nao Investe desembolsam, em media,

RS 236 e RS 184 por més, nesta ordem. Por ultimo esta o
Perfil Caderneta, com gasto médio de RS 144 por més.
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Motivacoes para
apostar por perfis

Chance de ganhar um dinheiro
rapido em momento necessidades

Ganhar dinheiro e a
principal motivacao
para apostar

23%
Em um cenario de alto endividamento, a
possibilidade de ganhar dinheiro é a principal _ 17%
motivacdo para as pessoas apostarem (assim
como verificado em 2023). _ 22%

O Perfil Sem Reservas e o Perfil Caderneta sao

0S que mais buscam nas bets ganhos rapidos,

como uma solucao imediata para as dificuldades
financeiras, associando as apostas as necessidades.
Em contrapartida, o Perfil Diversifica € o que mais 237

15%

| Chance de ganhar uma grande quantia de dinheiro

encara as apostas como forma de diversao.
20%

investimentos (16% dos apostadores, conforme _ 14
indicado anteriormente), 67% almejam ganhar dinheiro

‘ A emocao de apostar

8%
Perfil Sem Reservas
PerfilEconomiza e Nao Investe ' — 1%

0%
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DEMOGRAFIA DAS BETS l

Publico masculino e geracao Z
lideram uso de apostas

As pessoas do género masculino representam dois tercos dos
apostadores em 2024. Na analise por faixa etaria,ageracao Z (16 a 28
anos) se destaca: 25% dessas pessoas usaram aplicativos de bets no ano.

Depois deles, aparecem os millennials (29 a 43 anos), com 21%, e,
mais longe, estdo a geracao X (44 a 63 anos) e os boomers (mais de
64 anos), com 6% e 2%, respectivamente.

Quanto ao estrato social, a classe D/E e a que menos aderiu as apostas
em 2024, comfatia de 10%. Na classe C sobe para1/% e na A/B, para16%.

O
4/ %

das pessoas que apostam
tem dividas atrasadas

Quase metade das pessoas que fizeram apostas estao endividadas.
O indice e ainda mais alto entre aquelas que consideram as apostas
como uma forma de investimento (51%). Analisando os resultados

sob outra perspectiva, identifica-se que uma em cada cinco pessoas
endividadas apostou em 2024.

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao S7
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INDICE DE TENDENCIA
AO VICIO EM APOSTAS

Entre as novidades da analise sobre bets da

8° edicao do Raio X do Investidor Brasileiro

esta o lancamento de um indice que avalia a
tendéncia ao vicio em apostas. Desenvolvido pela
ANBIMA, com base no indicador internacional
Problem Gambling Severity Index (PGSI), o novo
indice verifica as respostas de entrevistados e
entrevistadas a seis questoes e atribui pesos a
elas. Quanto maior for a soma dos resultados,

tambeém é maior a tendéncia de vicio nas apostas.

Para cada uma das frases abaixo, as pessoas
deveriam indicar se as situacoes ocorreram
sempre (trés pontos), na maior parte do tempo
(dois pontos), as vezes (um ponto) ou nunca
(zero). Pessoas cuja soma ultrapassou os sete
pontos foram classificadas em tendéncia de alto
risco ao vicio (risco moderado: trés a seis; risco
baixo: um a dois pontos).

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao

As questoes avaliadas

® Vocée apostou mais dinheiro do que
realmente podia perder?

® Quando apostou, voce voltou outro
dia para tentar ganhar de volta o
dinheiro que perdeu?

® Voce |a pegou dinheiro emprestado
ou vendeu alguma coisa para
conseqguir dinheiro para jogar?

® Alguem ja criticou suas apostas
ou lhe disse que voceée tinha um
problema com jogos de azar,
independentemente de voce achar
que iIsso era verdade ou nao?

® 0 |ogo causou algum problema
financeiro para voceé ou sua familia?

® Voce ja sentiu culpa pela maneira
como joga ou pelo que acontece
quando voce joga?

BETS
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3 milhoes

de pessoas apresentam alta
tendéencia ao vicio em apostas

Entre as pessoas que usaram aplicativos de bets
em 2024,10% apresentaram alta tendéncia ao vicio
em apostas. Mais da metade de quem apostou
esta no nivel mais baixo (59%), evidenciando

que a pratica nem sempre pode ser associada a
comportamentos compulsivos.

BETS

Os individuos com maior tendéncia ao vicio
desembolsaram em média RS 683,64 com as
apostas, cerca de trés vezes 0 gasto meédio geral

(de RS 216). Sete em cada dez pessoas desse grupo
apostaram uma ou mais vezes por semana. A maior
parte delas pertence a faixa etaria dos millennials (29
a 43 anos em 2024), contrastando com a maioria dos
apostadores, que é da geracao Z (16 a 28 anos).

Pessoas com alta tendencia ao vicio em apostas

Gasto medio Localizacao

mensal com bets:

RS 683,64 7%

Media de idade:
35 anos

Norte

237

12%

Encara bets como
investimentos:

217

.

Sul

20%

Centro-0Oeste

38

Nordeste

7o

~

Género Classe social

22%
Classe A/B

64%

Sudeste Masculino

25%
Classe D/E

/

Cerca de 35% das pessoas com alta tendéncia

a0 Vvicio em apostas investem em produtos
financeiros, resultado levemente inferior do que o
verificado na populacdo geral (que é de 37%).

Alem disso, 82% pretendem realizar algum tipo de
iInvestimento em 2025, criando uma contradicao

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao

com o fato de que 63% tém dividas em atraso e
/1% possuem alto nivel de estresse financeiro.

Os numeros sugerem uma situacao complexa,
marcada por intencoes de melhorar a

gestao financeira, mas tambem por desafios
significativos para atingir esse objetivo.
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Mais da metade das pessoas
apostadoras tentaram recuperar
perdas nas proprias bets

Entre as pessoas que apostaram em 2024, 52%

tentaram recuperar perdas apostando novamente. recorrer a emprestimos ou venda de bens para
Alem disso, quatro em cada dez mencionaram sentir continuar apostando.

culpa em relacao a forma como joga. Os perfis que retinem as pessoas que ndo investem
Cerca de 30% dessas pessoas afirmaram ter tém malores tendéncias de buscar recuperar o
apostado mais dinheiro do que poderia perder e dinheiro perdido nas bets apostando novamente. O
uma proporcao semelhante relatou ter recebido percentual e menor entre os perfis de pessoas que
criticas de familiares ou amigos devido a problemas investem, o que pode estar associado a capacidade
causados pelo jogo. Além disso, 10% j& precisaram de planejamento financeiro.

Pessoas apostadoras que tentam recuperar
o dinheiro perdido apostando novamente

Media da populacao: 52%

0%
Perfil Sem Perfil Economiza Perfil Perfil
Reservas e Nao Investe Caderneta Diversifica

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao
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DESTAQUES: BETS

]

Bets: 157% da populacao fez alguma aposta em 2024

Cerca de 23 milhdes de pessoas apostaram ao longo de 2024. Entre elas, 16% (4 milhdes)
consideram as apostas como investimentos financeiros — o percentual, no entanto,
apresentou queda emrelacao a 2023, quando era de 22%.

Quase metade das pessoas que apostaram esta endividada

Quase metade das pessoas que fizeram apostas em 2024 (47%) esta com dividas em
atraso. O indice supera a média da populacao (33%) e é ainda mais alto entre quem
considera as apostas como uma forma de investimento (51%).

Ganhar dinheiro continua sendo a principal motivacao para
apostar

Ganhar dinheiro rapido ou uma grande quantia ainda é a principal motivacao para as pessoas
apostarem. A tendéncia muda apenas no Perfil Diversifica, gue aponta a diversao em

primeiro lugar — esse tambem é o grupo que gasta mais dinheiro mensalmente com a pratica.

Cerca de tres milhoes de pessoas tem alta tendencia ao vicio
em apostas

Entre as pessoas que apostaram em 2024, 10% apresentam alta tendéncia ao vicio em
apostas, de acordo com novo indice calculado pela ANBIMA. Dessas, 21% consideram que
apostar e um tipo de investimento financeiro. A media mensal de gastos desse publico
com as bets é de RS 683,64.

Ilusao de recuperacao do dinheiro pode ampliar ciclo de perdas

Seis em cada dez das pessoas que apostaram disseram que, apos perderem, tentaram
recuperar os valores em novas apostas. Alem disso, quatro em cada dez mencionaram
sentir culpa emrelacao a forma como jogam.

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao
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O
387

A partir da edicao passada do Raio X do Investidor
Brasileiro, comecamos a investigar o imediatismo e

0 autocontrole da populacao emrelacao ao dinheiro.

A analise foi feita em parceria com a Cientistica —
Ciéncia de Dados.

Durante a pesquisa, as pessoas foram questionadas
se escolheriam receber determinado valor (que
variava de acordo com a renda familiar informada)
naguele més ou se esperariam 0 mes seqguinte

O Perfil Diversifica apresentou a maior
predisposicao em renunciar ao ganho imediato

em troca de retorno futuro (72%), em linha com as
caracteristicas de planejamento financeiro mais
latentes nesse grupo. O Perfil Caderneta e o Perfil
Economiza e Nao Investe tambem demonstram
autocontrole acima da media da populacao.

Medla da

populagao 58%

Perfil Sem
Reservas

Perfil Economiza Perfil Perfil
e Nao Investe Caderneta Diversifica
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AUTOCONTROLE E IMEDIATISMO

da populacao indica
ter autocontrole em
relacao ao dinheiro

para ganhar 15% a mais. A maioria (58%) respondeu
que aguardaria para obter um valor mais alto,

0 que indica que mais da metade da populacao
brasileira tem autocontrole em relacao ao dinheiro.
O percentual e bastante similar ao apurado no

ano anterior (57%). Imediatistas, cerca de 40% das
pessoas prefeririam receber o dinheiro no ato,
enquanto 3% nao souberam responder.

As pessoas que autodeclaram nivel elevado de
estresse tém maior tendéncia ao imediatismo nas
decisOes financeiras. Entre quem prefere receber
o dinheiro antes, 56% apontam percepcao de alto
estresse financeiro.

Maioria das pessoas que
apostaram afirma ter
autocontrole financeiro

Embora encare as bets como chances de ganhar
grandes quantias em curto espaco de tempo, a
maioria das pessoas que apostaram em 2024

se considera autocontrolada em relacao ao
dinheiro. A fatia de imediatistas entre os individuos
apostadores e de 38%, abaixo da média da
populacdo geral (40%).
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DESTAQUES: AUTOCONTROLE E IMEDIATISMO

Maioria dos brasileiros e brasileiras se considera
ll autocontrolada em relacao ao dinheiro

Entre receber uma quantia imediatamente ou esperar para ter retorno de 15% no proximo meés,
58% das pessoas entrevistadas responderam que aguardariam, demonstrando autocontrole.

Quem diversifica os investimentos tende a ser menos
2 imediatista

O Perfil Diversifica apresenta comportamento de autocontrole financeiro acima da
média da populacdo (72% contra 58%, nesta ordem).

3 Estresse esta relacionado ao imediatismo

A maior parte das pessoas imediatistas tem autopercepcao de estresse financeiro
elevado (56%).

Raio X do Investidor Brasileiro - 8° edicao 6&
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A 8° edicao do Raio X do Investidor Brasileiro € uma
realizacdo da ANBIMA (Associacdo Brasileira das
Entidades dos Mercados Financeiro e de Capitais)
com o Datafolha. A partir de abordagem pessoal

e aplicacao de questionario, foram entrevistadas
5.846 pessoas com 16 anos ou mais, das classes
A/B, Ce D/E, nas cinco regides do pais, durante os
dias 4 e 22 de novembro de 2024. Estima-se que
essa segmentacao corresponda a 160,1 milhoes de
habitantes, de acordo com o Censo de 2022, do IBGE
(Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica).

A margem de erro maxima* e de um ponto
percentual, para mais ou para menos, dentro do
nivel de confianca de 95%**. Para leitura do total

da amostra, os dados foram ponderados de forma
a representar o universo da pesquisa, segundo

as seguintes fontes: Censo 2022 (para variaveis
sexo, idade e macrorregides); ABEP (Associacao
Brasileira das Empresas de pesquisa) 2021 (sobre
classes econdmicas); e consolidado Datafolha para
faixas de escolaridade.

A pesquisa passou, ainda, por um controle de

gualidade e confiabilidade. A base de dados e todos

0S questionarios foram submetidos a analises de
consisténcia das respostas. A checagem das entrevistas
foi feita por meio de dudio gravado (simultaneamente a
coleta de dados), cobrindo, no minimo, 20% do material
de cada pesquisador ou pesquisadora.

*Margem de erro: existe porque a pesquisa nao é feita com toda a
populacao, mas com uma amostra representativa dela. Quanto maior
essa amostra for, menor é o erro associado (a margem de erro).

** Nivel de confianca de 95%: significa que se fossem realizados 100
levantamentos simultaneos com a mesma metodologia, em 95 deles os
resultados estariam dentro da margem de erro prevista.

Voce pode conferir a base de dados
completa da pesquisa e um dashboard

com as principais informacées (que,
Inclusive, permite o cruzamento
delas). Clique aqui para acessar.

METODOLOGIA
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